www.rumbosdigital.com

# 655

DelMal17
de marzo
de 2016.

HICASDE 15

DISNEY, CONSUMO Y REDES, EL VIAJE DE LA GENERACION SELFIE.
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Silencio parece ser lo tinico con lo
que no cuenta el hotel 5 estrellas
Hilton Bonnet Creek de Orlando.
314 quinceaneras tomaron todos los
espacios del lujoso establecimiento
ubicado dentro del Walt Disney
World Resort con sus cantos, gritos,
risas y arengas. Son muchasy cada
vez seran mas. La fiesta de quince
convestido largo, companeros de
escuela, conocidos de los padres,
unatorta gigante y souvenirs es cosa
del pasado. Ahora, el suerio de las
chicas se resume mucho méasenla
foto delante del castillo de Disney.

“Unafiestade 15 dias”, esla con-
signa. “Yo preferivenir a Disney
que gastar mucho més en una fiesta
que dura 8 horas”, explican las ado-
lescentes como sino existiera otra
alternativa para celebrar el paso de
laninezalajoven adultez.

Nuestro recorrido empieza dos
dias después que el de las cumplea-
fieras que ya visitaron las violentas
montanas rusas de Busch Gardens
en Tampa, el parque de piscinas ar-
tificiales Discovery Cove donde na-
daron con delfines, el parque temé-
tico de Universal Studios en Orlan-
do, Floriday mas de un centro co-
mercial.

Son las 7 de lamananay yasuena
Maramai (“La” banda de cumbia
“cheta” del momento) a todo volu-
men en una carpa especialmente
destinada para el desayuno de las
teens. Todas estan vestidas de la
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misma manera: jeans ajustados o
calzas, zapatillas de marca ameri-
cana, algtin abrigo y un bolso fuc-
cia chillon, cortesia de la compaiiia
con laque viajan. Salvo el tltimo
accesorio, lo demads estd recién sali-
do de los outlets y shoppings que las
festejadas visitaron en sus prime-
ros dias de viaje. Los Iphone 6 que
todas llevan en lamano, en su ma-
yoria, también.

Como cronometradas, las chicas
se suben alos buses que las trans-
portaran al mundo mégico de Mic-
key Mouse. Los coordinadores que
las acompanan tienen las entradas
paraque las chicas no las pierdan.
Se las entregan en la puerta del “mo-
linete”y las recuperan unavez que
pasan. No haynadalibrado al azar.
Preparacion lenta, ejecucion rapida.

“Desde que salen de Buenos Ai-
res hasta que regresan, las chicas
no tienen que tomar decisiones so-
bre lo que hacen”, explica Lily Mie-
dvietzky, fundadora de Funtime, la
compania mas conocida de las que
realizan viajes de quince a Disney.

“Eltren se para, lagente se albo-
rota...”, cantan las chicas mientras
caminan por el primero de los cua-
tro parques que componen el com-
plejo Disney, Animal Kingdom. La
gente frena a mirar qué pasa, quié-
nes son las adolescentes que bailan
e interrumpen el paso. Pero la
arengano paraniun minuto. Al
primer hitlo sigue: “Que levante la

S UN VIAJF
DE QUINCE
DIAS EN

VEZ DE UNA
FIESTA DE
OCHO HORAS,

mano como yo, oh oh, el que vino a
Disney World”y la lista de vitoreo
contintia como una playlist circular
que se repite a lo largo del dia, una
yotravez.

Pero esto no es casual, es una di-
rectiva de la empresa que estd a car-
godelasadolescentes. Las chicas
tienen que estar entretenidas las 24
horas del dia, siempre ocupadas en
algunaactividad yla brigadade
coordinadores —en su mayoria pro-
fesores de educacion fisica- tiene
que ocuparse de que asi sea. En este
caso, es una bendicion que los par-
ques tengan libre acceso ainternet
va que, en las filas de aquellos jue-
gos para los que las chicas no cuen-
tan con pase preferencial o fastpass,
pueden distraerse con sus teléfo-
nos, que por momentos parecen ser
extensiones del cuerpo.

“¢Algunasabe qué es el Everest?”,
preguntauno de los coordinadores
asu grupo. Falto de respuesta excla-
ma, entre risas: “Es la mejor monta-
narusaen Animal Kingdom”. Cla-
ro, el viaje no tiene mucho de cultu-
ral, nitampoco nadie espera que lo
tenga. Casi ninguna de las teens ha-
blainglés y no parece demasiado
probable que aprendan algo duran-
te su estadia en Orlando. Aunasi
comprendieron alaperfeccion el
show del Rey Ledn. Es queen latie-
rra de ensueno de Walt Disney las
cosas se decodifican en el lenguaje
universal del entretenimiento.
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